p _. o q.“ .. '.
— '
. ’ b
“% &
‘- X

¥

LED
DIN KLUBB

PR-kommittén
2016-19 ars utgava
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Detta ar 2015 ars utgava av Led din klubb: PR-kommittén,
handboken for ordférande i klubbarnas PR-kommittéer

som tjanstgor under aren 2016-17, 2017-18 och 2018-19.
Informationen i den hér publikationen ar baserad pa Rotarys
grundlag och policydokument. For mer detaljerad information
om Rotarys policy hinvisas till dessa resurser. Andringar i
Rotarys grundlag och policydokument har foretrade framfor
policy som anges i den har handboken.



DITT JOBB SOM ORDF(")RANDE I
KLUBBENS PR-KOMMITTE

1 KOMMITTENS ROLL OCH ANSVARSOMRADEN.

Gora PR for er Rotaryklubb
Medlemmar och allménhetens bild av Rotary och klubben
Huvudpunkter nar man pratar om Rotary

2 ORDFORANDEN | KLUBBENS PR-KOMMITTE .

Din kommitté
Sattaupp mal
Budget

3 RESURSER

DISKUSSIONSFRAGOR FOR
DISTRIKTSUTBILDNINGSSAMRADET

(9, ]

11

11
12
13

15

18



DITT JOBB
SOM

ORDFORANDE
| KLUBBENS PR-

KOMMITTE

Som ordférande i klubbens PR-kommitté ser du till att din klubb
far uppmarksamhet fér de bra saker den gor i ert samhalle. Mer
detaljerad information finns i Led din klubb: PR-kommittén.

UPPGIFTER

ALLA KOMMITTEER

Delta i distriktsutbildningssamradet

Arbeta med den tilltrddande presidenten, vélja ut
medlemmar till din kommitté och férbereda dem
for sina uppgifter

Bilda underkommittéer efter behov (till exempel
mediarelationer, reklam/marknadsféring och
speciella evenemang)

Ha regelbundna méten och planera aktiviteter

Satta upp mal for kommittén for att gora det
lattare att uppna klubbens mal for aret och halla
koll pa hur man ligger till nar det galler malen

Ha hand om din kommittés budget

Samarbeta med klubbens andra kommittéer och
med distriktskommittén nar det galler aktiviteter
eller initiativ som involverar flera klubbar

Rapportera om kommitténs verksamhet och
framsteg till klubbens president, styrelse och hela
klubben

Faststalla vad mer klubben férvéntar sig att din
kommitté ska gora

DIN KOMMITTE

Informera klubbens medlemmar, media och
samhallet om klubbens aktiviteter och projekt

Stodja medlemskommitténs arbete

Lara dig huvudpunkter for att prata om Rotary och
anvand dem nar du talar infér publik

Anvéanda sociala medier for att skapa
uppmarksamhet for Rotary och din klubb i

samhallet

Se till att klubbens image stammer 6verens med
allmanhetens bild av Rotary

Dela klubbens Rotaryhistorier med lokala medier

Gora dig bekant med Rotarys PR-resurser
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INLEDNING

Grattis till att du utsetts till kommittéordforande. Den hiar handboken kommer att
hjalpa dig att satta upp mal och forsta vilken roll du spelar for att géra PR for din
klubb och Rotary. Den inkluderar policyer och rutiner som alla klubbar bor folja,
liksom idéer som kan vara praktiska for dig.

G4 igenom
innehallet i kapitel
1 med dina 6vriga

kommittémedlemmar

for att sakerstalla att Arbetsbeskrivningen pa sid. 1 sammanfattar dina uppgifter. Du kommer att lara
de &r helt inforstadda dig mer vid distriktsutbildningssamradet, dar du kommer att traffa och utbyta
med kommitténs idéer med andra klubb- och distriktsledare. Ga igenom diskussionsfragorna pa
uppgifter. sid. 18-19 innan du deltar i detta.

Fragor?
Om du har fragor om din roll kan du kontakta andra ledare som du arbetar med,
som din assisterande guvernor eller tidigare PR-kommittéordférande. Din CDS-

representant kan ocksa hjélpa till. Vi erbjuder support pa atta sprak pa Rotary.org
och genom var personal pa vart huvudkontor och pa vara internationella kontor.

Om du har fragor om den har handboken eller ndgot annat av Rotarys
utbildningsmaterial kan du skicka dem till learn@rotary.org.
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WHAT ARE YOU WAITING FOR?

BE A VIBRANT CLUB

Be a Vibrant Club guide includes:

e A club success story from your region
* |deas for your club to try
» Resources for your club on My Rotary

Get your free copy at
shop.rotary.org

Rotary {&2 (59




KAPITEL 1

KOMMITTENS ROLL OCH
ANSVARSOMRADEN

| Rotarys Brand
Center hittar du den
senaste versionen
av Voice and Visual

[dentity Guidelines.

Klubbens PR-kommitté har som uppgift att skapa och implementera en plan for
att beratta Rotarys historia for allmadnheten och gora PR for klubbens projekt och
aktiviteter. Stark PR gor samhéllen runt om i virlden medvetna om att Rotary ar
en palitlig organisation som svarar pa verkliga behov. Om samhéllet har en positiv
bild av klubben motiveras klubbens medlemmar att vara aktiva och potentiella
medlemmar blir intresserade av att ga med i klubben.

Om Rotary eller din klubb ndgon gang skulle fa negativ publicitet pa er

ort, bor din kommitté triffas for att diskutera hur man ska konfrontera
problemet. Motverka missuppfattningar med valriktade PR-insatser. F6r mer
information kan du kontakta Rotarys PR-personal.

GORA PR FOR ER ROTARYKLUBB

Kommitténs huvuduppgift ar att skapa uppmérksamhet i ert samhalle for
klubbens projekt och aktiviteter. Detta kommer att forma samhaéllets bild av
klubben.

Vad ni kan gora:

e Sponsra speciella evenemang och projekt, som till exempel maraton,
atervinningsinsatser eller penninginsamlingar

e GOr utstédllningar i samhéllet
¢ Bjudin samhéllsmedlemmar att delta i klubbens projekt och evenemang
¢ Uppmuntra medlemmarna att bira sina Rotarynéalar

e Se till att er webbplats och sidor for sociala medier uppdateras ofta och att de
aterspeglar klubbens aktiviteter

e Liagg upp Rotaryinformation som &r relevant for ert samhaélle pa klubbens
webbplats och sidor for sociala medier samt i er samhaéllskalender

KOMMITTENS ROLL OCH ANSVARSOMRADEN 5


mailto:pr@rotary.org
https://brandcenter.rotary.org/en-GB
https://brandcenter.rotary.org/en-GB
http://www.rotary.org/myrotary/en/document/851
http://www.rotary.org/myrotary/en/document/851

Granska och

hamta material
som ar fardigt for
anvandning i media
fran Rotary Images
och Rotary Videos

Prata med kommittén om andra sétt att géra PR for klubben och gor

en plan for att implementera dem. Arbeta med ordféranden i klubbens
administrationskommitté for att bestimma vilken kommitté som ska
ansvara for klubbens nyhetsbrev, webbplats, konton for sociala medier,
marknadsforingskommunikation och annan kommunikation med
medlemmar och icke-medlemmar.

Din kommittés medlemmar bor vara experter pa PR, ha manga kontakter
isamhaéllet eller vara Internetkunniga. Om de inte har den idealiska
erfarenheten kan de hér tipsen hjélpa:

e Fundera 6ver vilken som ar er publik och anpassa ert budskap till den.

e Bygg upp relationer med lokala medier. Bjud in dem att deltaiett
projekt eller ett evenemang. De kanske till och med vill gora ett
reportage om det.

e Leverera ditt budskap genom flera olika typer av medier (TV,
tidningar, bloggar, sociala medier, affischtavlor, tidningsannonser,
radioannonser).

e Anvind pressmeddelanden for att géra PR for ett evenemang eller en
nyhet.

e Uppmuntra din klubb att vara véird for ett signaturevenemang varje
ar, som gor att samhaéllet alltid kommer att associera klubben med
evenemanget ifraga.

e Anpassa en klubbroschyr genom att anvinda mallen som finns i Brand
Center.

Skicka nyhetsmeddelanden som brodtext i e-postmeddelanden i
stallet for bilagor. Inkludera vad nyheten handlar om i drenderaden
och ta dig tid att mejlalamplig kontaktperson direkt.

MEDLEMMAR OCH ALLMANHETENS
BILD AV ROTARY OCH KLUBBEN

Jubattre din klubb ser ut i samhaéllets 6gon, desto fler medlemmar
kommer ni att locka till klubben.

VERKA FOR EN POSITIV BILD AV ROTARY

Arbeta med klubbens medlemskommitté for att faststélla vilka
yrkesgrupper eller dldersgrupper ni bor inrikta er pa och vad som skulle
attrahera dem. Bestdm sedan vilka medier som har storst sannolikhet
att na ut till potentiella medlemmar. Bestdm hur ni ska samarbeta om
rekryteringsinsatser.

For att locka nya medlemmar till klubben:

e Latlokalaradio- och TV-stationer spela upp nyhetsmeddelanden om
Rotary

e GoOr PR for mojligheter till natverkande, signaturaktiviteter och andra
fordelar med att g med i Rotary

6 LED DIN KLUBB: PR-KOMMITTEN
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e Publicera klubbens handlingsinriktade projekt och aktiviteter pa
ortens eller stadens webbplats och ilokala tidningar, och bjud in
samhéillsmedlemmar att delta

e Haen speciell sektion for allmadnheten pa klubbens webbplats och
uppmuntra samhéllsorganisationer att lanka till denna

GOR KLUBBENS AKTIVITETER MER ATTRAKTIVA FOR
MEDIA

Ert samhaélle kommer att vara intresserat av aktiviteter och evenemang
som det gynnas av. Bjud in journalister fran lokala medier till klubbens
speciella evenemang. Arbeta med klubbens administrationskommitté
for att gora klubbmotena intressanta och viarda att rapportera om, och
arbeta med kommittén for hjalpprojekt for att se till att klubben tar pa
sig projekt som kommer att intressera media. Till exempel:

e Projekt som svarar pa behov pa hemorten eller har samband med
andra aktuella nyheter

o Internationella projekt som stdds av din klubb eller en volontér fran
din klubb

¢ Projekt som engagerar ungdomar pa orten eller kéinda personer
e Kanda eller framstiende talare pa ett klubbmote

e Presentationer av Rotarys programdeltagare och alumner om deras
erfarenheter i en annan kultur

e Interact- och Rotaract-aktiviteter
e Aktiviteter med starka visuella element

e Innovativa eller unika projekt och aktiviteter

BE KLUBBMEDLEMMARNA ATT HJIALPA TILL

Klubbens medlemsbas &r en virdefull resurs for din kommitté. Engagera
medlemmarna och tidigare programdeltagare i era insatser for att
forbéttra allménhetens bild av Rotary, genom att 1ata dem sprida

ordet om klubbens aktiviteter och projekt och om organisationen.

Se till att alla medlemmar i din klubb dr kunniga om Rotary och dess
program och uppmuntra dem att gora PR for Rotarys verksamhet och
kidrnvarderingar bade bland vanner och bland affarskontakter.

GOR PR FOR DIN KLUBB INOM RAMEN FOR ROTARYS
VARDERINGAR

Lér dig hur du kan

omsitta Rotarys Sig till exempel vad din klubb gor och forklara sedan varfor det ar viktigt
vrderingar i i ett stérre sammanhang. Nedanstaende forklaringar kan vara till hjélp:
handling genom att e Vibygger genom kamratskap upp livslanga relationer som verkar for
ta en onlinekurs om storre internationell forstaelse

Rotarys strategiska  Med integritet infriar vi vira dtaganden och virnar om etiska

plan i Learning standarder

Center.

KOMMITTENS ROLL OCH ANSVARSOMRADEN 7
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Undvik att anvanda
Rotarytermer (som
guverndr, distrikt etc.)

e Var méangfald gor det mojligt for oss att forena olika perspektiv och ta
itu med problem ur olika synvinklar

e Vianvander var yrkesexpertis, hjalparbete och ledarskap till att tackla
nagra av varldens storsta utmaningar

HUVUDPUNKTER NAR MAN PRATAR OM
ROTARY

Hur du pratar om Rotary och hur klubben formar allménhetens bild av
vilka vi 4r och vad vi gor.

Nar omstandigheterna kraver mer formella eller langre yttranden, kan
du:

e anpassa ditt budskap till din publik
e goraen oversikt over &mnen som du skulle vilja inkludera
e Jvapaditttal och tatiden padet.

Foljande nyckelbudskap om Rotary kan tas med i PR-material och/eller
anvindas nir du héaller tal infor allménheten.

Rotary samlar ett globalt nitverk av frivilliga ledare som
Adgnar sig at att taitu med virldens mest angeligna humanitira
utmaningar.

e Rotary riknar med styrkan och erfarenheten hos 1,2 miljoner ledare
fran yrkeslivet och samhéllet fran néstan alla linder for att kunna
hjilpa behovande familjer.

¢ Rotaryklubbarna samarbetar for att genomfora hallbara projekt
som gor verklig skillnad i sina hemldnder och i utlandet. De har
projekten kan handla om allt ifran att fylla pa lokala matbanker till att
tillhandahaélla rent vatten och férbéttra modravard.

e Rotary tillhandahéller en plattform for framgangsrika mén och
kvinnor fran alla folkgrupper, religioner och kulturer sé att de kan
gora varlden till en béattre plats genom frivilligarbete.

Rotarys fraimsta mal ir att utrota polio i hela varlden.

e Rotary och dess samarbetspartners ar néira att utrota polio och har
uppnétt en 99-procentig minskning av poliofall i hela virlden sedan
1988. Polio skulle kunna bli den andra sjukdomen som utrotas i
historien efter smittkoppor.

e Rotarys framstaroller ar insamling av pengar, paverkansarbete och
mobilisering av frivilliga.

¢ Rotarys medlemmar har bidragit med mer dn 1,2 miljarder USD och
ordkneliga volontartimmar for att hjalpa till att vaccinera 6ver 2
miljarder barn i122 lander mot polio.

e Rotary arbetar nu med att samla in ytterligare 35 miljoner USD per
ar till polioutrotningen, fram till och med &r 2018. De hir pengarna
kommer att matchas med 2 till 1 av Bill & Melinda Gates Foundation.

8 LED DIN KLUBB: PR-KOMMITTEN



Rotary maximerar sin kapacitet genom innovativa partnerskap.

Rotarys malinriktade affirsmodellsstrategi fokuserar pa behovet av samhallets
engagemang, mitbara méal och maximal effekt och hallbarhet.

Rotary forenar resurser genom partnerskap med andra ledande humanitéara
organisationer, for att bekdmpa sjukdomar och analfabetism, forbattra modra-
och barnavard, forbattra tillgdngen till rent vatten och minska fattigdom och
konflikter i hela véarlden.

Rotary skapar fred och forstaelse genom utbildning och humanitirt
arbete och genom att sammanfora unga ledare.

Over 600 personer som utexaminerats fran programmet vid Rotarys
fredscenter finns nu pa viktiga, beslutsfattande poster i regeringar, foretag och
organisationer runtom ivérlden.

Rotarys humanitira projekt hjalper till att forebygga de orsaker som ligger
bakom konflikter, som fattigdom, analfabetism och brist pa rent vatten.

Rotarys ungdomsutbyte framjar internationell forstaelse genom att gora det
mojligt for 8 500 gymnasieelever att bo och studera utomlands varje ar i 6ver
100 lander.

Rotarys tva organisationer for unga ledare — Interact och Rotaract — stoder
frivilligarbete, ledarskap och yrkesutveckling.

KOMMITTENS ROLL OCH ANSVARSOMRADEN 9



LEARN

EVERYWHERE
WITH ROTARY'S
LEARNING
CENTER.

» Take courses
* Find resources
e Connect with an online community

» Talk with other registrants and course moderators

e Customize your user profile and track your progress

Visit the Learning Center on www.rotary.org/myrotary to learn more.




KAPITEL 2

ORDFORANDEN | ,
KLUBBENS PR-KOMMITTE

o
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Du ar ordférande i din klubbs PR-kommitté. Vad hinder nu? Tréffa den avgdende
kommittéordféranden, ga igenom klubbens stadgar och strategiska plan och borja
fundera over vilka andra som ska vara med i din kommitté. Du kan ocksa borja
planera hur du ska skota din kommitté. Forutom att bli expert pa din kommittés
sarskilda omrade, kommer du ocksa att ha hand om kommitténs medlemmar.

DIN KOMMITTE

I manga klubbar 4&r manga medlemmar i kommittéer under en tredrsperiod.
Darfor ar det mycket mojligt att ndgra av de som nu ar med i kommittén kommer
att fortsétta som kommittémedlemmar under din tjdnstgéringsperiod. Om du
maste tillsatta lediga positioner i kommittén bor du ta hjalp av den tilltrddande
presidenten for att hitta ndgon som har erfarenhet av:

e professionella medier

e atttala, skriva eller fotografera

e socialamedier

* webbplatsutveckling

e utmirkande samhéllsarbete

e PR, marknadsforing eller imagearbete.

Som ordforande kommer du att delegera uppgifter. Darfér méste du avgora hur du

bast ska anvanda dina kommittémedlemmars kunskaper och intressen. Du kan
forbereda dem genom att:

¢ informera dem om kommitténs pagaende aktiviteter och mal
e paraihop nya kommittémedlemmar med dem som har mer erfarenhet

e uppmuntra dem att ta kontakt med rotarianer som har samma uppgifter i
andra klubbar

ORDFORANDEN | KLUBBENS PR-KOMMITTE 11
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e meddela dem om distriktets aktiviteter och moten

e delaresurser.

Samarbeta med klubbens andra kommittéer for att maximera klubbens kapacitet.
Samarbetsdiskussionerna bor ske kontinuerligt och kan dga rum vid klubbens
styrelsemoten.

SATTA UPP MAL

Som ordforande ser du till att kommittén sitter upp och uppnar arliga mél som
stodjer klubbens strategiska plan. Du kommer att sdtta upp mal med klubbens
tilltradande president och andra klubbledare vid distriktsutbildningssamradet.
Presidenten eller sekreteraren kan ange malen i Rotary Club Central.

EFFEKTIVA MAL

Forsakra dig om att de arliga malen aterspeglar kommitténs maojligheter och
klubbens intressen. Mal ska kunna delas och métas, vara utmanande, mojliga

att nd och begrinsade i tiden. Till exempel: Var klubb kommer att bygga upp en
utatriktad Facebook-sida och 6ka antalet “gilla”-markeringar med 50 procent pa
ettar.

HANDLINGSPLAN

Arbeta med din kommitté for att ta fram en handlingsplan eller en rad mindre mal
eller steg som behovs for att uppné varje mal. For varje steg:

Faststéll en deadline
e Besluta om vem som har ansvar for att genomfora det

e Bestdm hur ni ska méta framsteg och resultat

e Fundera 6ver vilka resurser ni har och skaffa de som saknas

Utviardera era framsteg regelbundet och justera malen om nédvandigt.

MOTIVATION

En del av din roll som ordférande ar att halla dina kommittémedlemmar
motiverade. Kom ihag att dina kommittémedlemmar hjalper till med sina
uppdrag frivilligt. Vanliga motivationsfaktorer omfattar:

e (vertygelse om att malet kommer att vara till nytta

e overtygelse om att malet kan uppnds och kommer att vara en framgang
o tillfallen till kamratskap och natverkande

e uppgifter som anviander medlemmarnas specifika kunskaper

e att se till att medlemmarna tycker att kommittéarbetet ar roligt.

LED DIN KLUBB: PR-KOMMITTEN



BUDGET

Innan den 1 juli méaste du tillsammans med den avgadende kommittéordforanden
och klubbskattméstaren avgora vad din kommitté behover vad galler finansiering
och inkludera dessa pengar i klubbens budget. Se till att du inkluderar eventuella

planerade insamlingsaktiviteter.

Ha kontroll 6ver kommitténs medel, transaktioner och rapporter och se till att
du hela tiden ar informerad om den ekonomiska situationen for din kommittés
budget. Om du traffar klubbens skattméastare regelbundet kan du tidigt vidta
atgirder om problem skulle uppsta.

ORDFORANDEN | KLUBBENS PR-KOMMITTE
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KAPITEL 3

RESURSER

STOD FRAN KLUBBEN, DISTRIKTET OCH
SEKRETARIATET

o Distriktsguvernoren — kan ge dig rad om strategier som gor klubben mer
effektiv

o Assisterande guvernoren — besoker din klubb minst en gang per kvartal och
kan besvara fragor och ge rad

e Ordforande i andra klubbars kommittéer i ditt distrikt — fungerar som en kélla
till idéer och ar potentiella partners for klubbinitiativ

e Tidigare klubbledare och ordférande i klubbkommittéer — kan ge dig rad nir du
planerar for aret

e Rotarys samordnare for resursgruppen Public Image - fungerar som
huvudresurs i omradena PR, journalism och kommunikation

e CDS-representanter - personal pa Rotarys huvudkontor och de internationella
kontoren som finns tillgdngliga for att svara pa administrativa fragor och
vidarebefordra andra fragor till limplig Rotarypersonal

e Rotarys supportcenter — ett team som kan besvara fragor och som kan nés pa
contact.center@rotary.org eller avgiftsfritt inom USA och Kanada pa +1-866-9
ROTARY (+1-866-976 82 79). Rotarianer utanfér Nordamerika bor kontakta
sina internationella kontor

POLICY- OCH REFERENSDOKUMENT

e Procedurhandboken - policyer och rutiner for Rotary International och dess
Foundation som faststéllts genom lagradsbeslut eller beslut av RI:s eller
Rotary Foundations styrelse. Utges vart tredje ar efter lagradets mote och
innehéller RI:s grundlagsdokument

e Rotarys policysamling och Rotary Foundations policysamling

RESURSER 15
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e Rekommenderade stadgar for Rotaryklubbar
e Enhetlig grundlag for Rotaryklubbar

ONLINERESURSER

e Rotary.org — Rotarys webbplats ger klubbledare den information och de
resurser och verktyg de behover for att stodja alla deras klubbaktiviteter. Ga till
My Rotary for att komma at resurser pa klubbniva for att fa fler medlemmar till
klubben, skapa PR-material, driva klubben, samla in pengar etc.

LEARNING & REFERENCE

e Learning Center - ta kurser for att utveckla dina kunskaper och ldra dig mer
om Rotary

e Official Directory — kontaktuppgifter till RI:s och Foundations funktionérer,
kommittéer, resursgrupper och personalen pa sekretariatet, uppgifter om
distrikt och guvernoérer i hela varlden, en alfabetisk lista 6ver klubbar inom
distrikten, inklusive kontaktuppgifter (utges arligen)

My Enihamge Tahs Lesming Ml arisn e The Ratary LB

Rotary W e s By 8 ' nirsimd Ao

LEARN BY ROLE LEARN BY TOPIC ABDUT ROTARY DOCUMENT CENTER
Bieww Mlember Membership Our Priosities
Clhuls Bode-s Funds aling Our Structure
Tialaar Prajacts Lesbaniip WEBINARS
DEvtiict Roled Girants Cur Partners
Start a Club ISstory

LEARNING CENTER

Pl Relatpoim, Faraantials
A Offasisl Directory
Botarsl

Ievievaat

Rotary.oig

FOLICIES & PROCEDURES
Gowernance Dotoments
Codancil o Leghalatbon

MANAGE

e Shop.rotary.org — Rotarys onlinebutik for bestéllning av publikationer, DVD-
skivor, formulér och annat material

e Club administration — hantera klubbens medlemslistor, funktionérer,
klubbinformation etc.

¢ Brand Center - onlineresurs som innehéller officiella Rotarylogotyper,
broschyrmallar, riktlinjer for marken med mera
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https://www.rotary.org/myrotary/en/document/607
https://www.rotary.org/myrotary/en/document/632
http://www.rotary.org/
http://learn.rotary.org/Pages/Catalog/CourseCatalog.aspx
https://www.rotary.org/myrotary/en/secure/13011
http://shop.rotary.org/
https://www.rotary.org/myrotary/en/manage/club-district-administration/826
https://rotary.okta.com/app/template_saml_2_0/khurpfvzDBQFLEBNWTQP/sso/saml

KOMMUNIKATION OCH PUBLIKATIONER

e Connect for Good - fargglad attasidig vagledning som visar hur man kan
engagera sig och fa kontakt med Rotary. Ger en uppdaterad 6versikt 6ver
Rotary for alla medlemmar.

* Rotarys tidningar — The Rotarian, Rotarys officiella manadsmagasin och 30
regionala Rotarytidningar pa 24 sprak

e Voice and Visual Identity Guidelines - riktlinjer for utformning av
publikationer pa alla nivaer inom Rotary och information om hur man
anvander Rotarymaérken pa rétt satt

e Vad ir Rotary? - ett litet smidigt kort med svar pa vanliga fragor om Rotary
som &r populért att dela ut till icke-medlemmar (levereras i 50-pack)

e Vigledning for en aktiv och framgangsrik klubb: Ledarskapsplan for er
klubb - regionsanpassad publikation med exempel pa hur klubbar gatt fran
medelmaéttiga till aktiva och framgangsrika

e Rotary Leader - ett e-nyhetsbrev som utkommer varannan manad for ledare i
Rotaryklubbar och distrikt

e Strategisk planeringsvigledning — en kort vigledning och arbetsblad som
hjalper klubbarna att skapa en vision som stddjer langsiktiga och arliga mal

RESURSER
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https://www.rotary.org/myrotary/en/document/connect-good
http://therotarianmagazine.com/
https://www.rotary.org/myrotary/en/member-news/regional-magazines
https://www.rotary.org/myrotary/en/document/851
http://shop.rotary.org/Whats-Rotary-Set-of-50/dp/B003PMKU7I
http://www.rotaryleader-en.org/
https://www.rotary.org/myrotary/en/document/745

DISKUSSIONSFRAGOR FOR
DISTRIKTSUTBILDNINGSSAMRADET

Nar du funderar 6ver de har fragorna bor du prata med avgaende och tilltradande klubbledare

for att delaidéer.

Vilka dr PR-kommitténs uppgifter och vilka ir dina specifika uppgifter som ordférande i denna

kommitté?

Vilka klubbmal ir din kommittés ansvar?

Vad kan du gora for att gora PR for Rotary bland potentiella medlemmar och vem i samhéllet
kan du samarbeta med for att gora PR for klubben?
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Pavilka innovativa satt kommer ni att gora PR for klubben i ar?

Vad kommer du att delegera till kommittémedlemmarna och hur kommer du att stédja dem?

Hur kan ni involvera programalumner i era PR-insatser?
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ROTARY CLUB CENTRAL

PLAN TOGETHER
TRACK PROGRESS
ACHIEVE GOALS

Why should clubs use
Rotary Club Central?

D It’s a one-stop shop.
ﬂ It eliminates paper.

A% Itfosterscontinuityin
k R leadership.

Pod It enables clubs to track their
|III progress.

020,
ll.ll It creates transparency.

It showcases the important
* work that Rotary clubs do

worldwide.

How do I get to
Rotary Club Central?

Go to www.rotary.org/clubcentral.

Who can use Rotary

Club Central?

All Rotarians can view the goals
and achievements for their club.

The current and incoming club

president, secretary, executive
secretary, treasurer, Foundation

chair, and membership chair

can add and edit the goals and

achievements for their club.

Rota ry {88 l»‘@%\

One Rotary Center

1560 Sherman Avenue
Evanston, IL 60201-3698 USA
www.rotary.org

226C-SV—(315)
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